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ДИЗАЙН-СТУДИЯ, ТИПОГРАФИЯ, WEB-СТУДИЯ
БРИФ НА РАЗРАБОТКУ ПОЛИГРАФИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ 
Работа над любым проектом начинается с брифа. Бриф  - это своего рода анкета, с помощью которой Вы сможете отобразить свои требования и пожелания. Бриф позволяет нам разобраться в тонкостях Вашего проекта, а также формулирует задачу, которую Вы ставите перед нами. Чем более конкретно и подробно составлен бриф, тем больше он будет соответствовать Вашим ожиданиям.

Вы можете не отвечать на часть вопросов приведенных ниже, в этом случае мы выполняем работу по этим пунктам по своему усмотрению. После заполнения бриф нужно отправить на почту art@rodionov-art.ru

	№
	Вопросы
	Ответы

	ИНФОРМАЦИЯ О КОМПАНИИ

	1.
	Полное название

	

	2.
	Сокращённое название

	

	3.
	Вид деятельности

	

	4.
	География деятельности

	

	5.
	Наличие логотипа:
(если есть, приложить к письму)
	

	6.
	Наличие брендбука:

(если есть, приложить к письму)
	

	7.
	Наличие элементов фирменного стиля:
(если есть, приложить к письму)
	

	8.
	Корпоративный слоган

	

	9.
	Корпоративные сайты

	

	10.
	Конкуренты

	

	11.
	Сайты конкурентов

	

	12.
	Сведения о продукте/услуге:

	

	13.
	Торговая марка

	

	14.
	Краткое описание продукта/услуги
	

	15.
	Уникальные свойства товара/продукта/услуги,

в т.ч. отличные от конкурентов
	

	16.
	Сезонность продаж

	

	17.
	Целевая группа:

	

	18.
	Социально-демографические характеристики (пол, возраст, социальный статус, уровень дохода)
	

	19.
	Социально-психологический  портрет потребителя
	

	ПРЕДМЕТ РАЗРАБОТКИ

	20.
	Предмет разработки (брошюра, лифлет, открытка, календарь …)
	

	21.
	Формат продукции, мм

	

	22.
	Количество полос (для многостраничных изданий)
	

	23.
	Обязательные элементы, которые должны присутствовать в макете (логотип, текст, фотографии, адресный блок …)
	

	24.
	Кто пишет текст и предоставляет фотографии? Требуется ли покупка фотографий в фотобанках?
	

	25.
	Кто пишет текст и предоставляет фотографии? Требуется ли покупка фотографий в фотобанках?
	

	26.
	Планируются ли в макете иллюстрации, графики, диаграммы и т.п.?
	

	27.
	Качество предоставляемого материала:

Размер и качество картинок (можно указать минимальное и максимальное количество Mb или приложить к письму примеры)
	

	28.
	Пожелания по дизайну

	

	29.
	Предпочтительная цветовая гамма
	

	30.
	Ограничения, накладываемые на полиграфическую продукцию

по внутриполитическим или иным

соображениям фирмы
	

	31.
	Образцы удачной и неудачной полиграфической продукции

на Ваш взгляд

(возможно ли их увидеть?)
	

	ЖЕЛАЕМЫЕ СРОКИ ИСПОЛНЕНИЯ



	32.
	До:

	
	
	

	КОНТАКТЫ



	33.
	Контактное лицо:

	

	34.
	Телефон:

	

	35.
	Почта:

	


Спасибо!

Предоставленная Вами информация поможет нам более точно понять задачи, которые ставятся перед нами при разработке полиграфической продукции.
